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公司介绍

澳至尊國際控股有限公司於2016年9月在香

港交易所主板上市，是香港首間且目前唯一

一間以銷售西式營養補充品為主要業務的上

市公司。在亞洲設立品牌專門店及專櫃超過

200個，業務版圖遍佈中國內地、香港、澳

門及新加坡等地。



認識跨境電商

◼跨境電商(Cross-Border e-Commerce), 指買賣雙方在不同國家透過網路與電子商務平台，進

行交易、支付，藉由跨境物流交遞商品完成買賣。

◼中國內地常見的進口方式包括2種：保稅進口和直購進口
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跨境電商 vs. 傳統進口

申請流程
需時較短，只需向平台提供保證金
及年費

需時較長，申請費用高，手續繁複

產品價格
郵遞關稅的優惠政策，直接面對海
外賣家(跨境綜合稅約為9.1%)

商品進口稅率高(增值稅及進口關稅
約為15%-25%)

物流配送
貨物於保稅區暫存，物流配送費用
相對低廉

需於實體店購買

退換服務 可郵寄回商家指定地址 需到實體店退換

市場數據
數據較精準 （如平台銷售數據、
人群分析、巿場大數據等）

不容易獲取精準數據

營運管理
管理平台頁面、活動推廣以及客戶
服務

管理店舖和銷售團隊

跨境電商 傳統進口



跨境電商 vs. 傳統進口

跨跨境貿易模式 要求 時間 關稅 增值稅
綜合稅/
行郵稅

產品由海外運到中國
內地

✓
取 決 於 原
產國

✘ ✘ ✓

海關 ✓ 9天

出入境檢驗檢疫 ✘ --

貼標 ✘ --

物流至倉庫 ✓ 2天

上架 ✓ 1天

總計 12天

跨境貿易與傳統貿易比較的優勢



跨境電商的機遇

1

2

政策
▪ 國家層面出台政策

▪ 地方政府積極佈局

3

4

經濟
▪ 經濟穩步發展

▪ 居民收入提高

技術
▪ 互聯網加深融合

▪ 快遞物流支撐

社會
▪ 人口增長

▪ 網民規模擴大

▪ 互聯網普及率提高
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產品+服務，迎合市場需求

特色

消費模式

市場需求

健康需求升級

◼ 隨著「養生」與「健康」文化的流行，進
口保健品走向日常化

◼ 除老年人外，80後對於保健品的使用頻
率和接納程度特別高

市場細分化

◼ 受眾群體廣泛，產品涵蓋6個月嬰兒-60歲人士

◼ 產品類別全面，滿足美容養顏、醒腦明目、增
強體質、強健骨骼等顧客需求，應有盡有

◼ 劑量高品質好，產品效果有口皆碑，與知名檢
測機構保持長期緊密的合作關係

◼ 提供營養師支援，為顧客及時處理產品諮詢、
投訴等問題

內地消費者心理

◼ 居民消費需求由生存型向享受型、發展
型和品質型轉變

◼ 「不怕買貴，只怕買錯」「對自己好一
點」的消費心態

◼ 專注產品質量、優勢和口碑作為賣點



價格定位

品質

價格

低

低

高

高

◼ 價格定位
中高端市場

◼ 折扣策略

會員優惠 季節性折扣 促銷折扣 數量折扣
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銷售版圖 覆蓋大中華市場

選用國內大型的電商平台

✓ 覆蓋率高

✓ 系統完善

✓ 資源充足

✓ 有助維繫現有客戶

✓ 利於開發潛在客戶



天貓國際同類產品排名
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成績理想 前景樂觀
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跨境電商模式

基本的要求
1

2

3

4

5

管理系統化

數據效益化

市場精準化

模式的限制

總
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