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傳統品牌如何建立？

為什麼要建立網上品牌？ 為什麼要建立網上品牌？



互聯網信息傳播機制發生巨大變化

信息源

受眾

受眾

受眾

受眾

善用社群、開創商機

中國互聯網市場與用戶分析

數據來源：2012群邑 中國縱深市場研究

上網人群



移動互聯網增長加快 手機上網時間

聊天、信息搜索、微博是增長最快的應用 接近2成網民有雙屏使用習慣



主流社交平台微博應用情況 一網千金：中國網購對中小企業啟示

消費者網絡行為的心路歷程 網絡品牌推廣案例﹣脈動



網絡品牌推廣案例﹣脈動 網絡品牌推廣案例﹣脈動
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網絡品牌推廣案例﹣ TOTO 網絡品牌推廣案例﹣ TOTO
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網絡品牌推廣案例﹣ TOTO 網絡品牌推廣案例﹣ TOTO

網絡品牌推廣案例﹣怡麗 網絡品牌推廣案例﹣怡麗
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網絡品牌推廣案例﹣怡麗 網絡品牌推廣案例﹣鑽石小鳥



網絡品牌推廣案例﹣鑽石小鳥 網絡品牌推廣案例﹣鑽石小鳥
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網絡品牌推廣案例﹣鑽石小鳥 但是我是傳統企業，OEM，產品價值低……



攪拌機的品牌故事



為什麼建立網絡品牌離不開社交媒體？
• 微博：短小內容發佈，互動

• 社交網站：長內容發佈，互動
• 視頻&音樂：產品MV傳播
• 論壇：事件&話題性討論
• 消費評論：門店服務口碑傳播
• 簽到位置服務：門店口碑

• 社會化電子商務：產品圖片傳播
• 社交遊戲：通過遊戲互動
• 博客：基於時尚博主KOL傳播
• 線上百科：品牌名片
• 線上問答：針對問題點詮釋品牌

Burberry 的社群品牌故事 社交媒體戰略框架



企業社交媒體快速入門指南



微博：改變中國的社交媒體網絡 新浪微博介紹

新浪微博介紹 新浪微博介紹



新浪微博介紹 新浪微博企業用戶

新浪微博企業用戶 對於企業微博的挑戰



對於企業微博的挑戰 微博4C溝通原則

微博企業應用



沒有數據營銷，互聯網品牌建立容易變成浪費 微博營銷案例 1

微博營銷案例 2 微博營銷案例 3



結語

結語

互聯網品牌：從了解以及聆聽你的客戶開始


